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Der Vorsitzende des
Verbandes der Wellpap-
pen-Industrie sieht die
Branche auf gutem Weg,
die Herausforderungen der
Zukunft zu meistern.



Die deutsche Wellpappenindustrie blickt auf ein weiteres
Rekordjahr zurtick: 7,8 Milliarden Quadratmeter Wellpap-
pe konnten unsere Unternehmen absetzen — mehr als je
zuvor und gegeniiber 2016 ein stolzes Plus von 3,0 Pro-
zent. Eine boomende Wirtschaft mit deutlichem Wachs-
tum sowohl beim Export als auch beim privaten Konsum
sorgt dafir, dass unsere Produkte in fast allen Branchen
stark nachgefragt sind. Auch langfristige Trends wie die

Digitalisierung im Handel und die wachsenden Anforde-
rungen an die Nachhaltigkeit von Verpackungen tragen

dazu bei, dass die Produktion von Wellpappe auf Hoch-
touren lauft.

Dennoch ist derzeit niemand in unserer Branche in Feier-
laune. Zu schwer lastet eine immer prekdrer werdende
Ertragssituation auf den Unternehmen. Wellpappenroh-
papier, das rund die Halfte der Gesamtkosten bei Well-
pappenherstellern ausmacht, hat sich im Jahr 2017 um
bis zu 27 Prozent verteuert. Dem stehen hohere Ver-
kaufspreise fur Wellpappe von lediglich gut einem Pro-
zent gegenlber. Man muss kein Betriebswirtschafts-
studium absolviert haben, um zu erkennen, dass mo-
mentan viele Unternehmen von der Substanz leben.

Nun ist das Missverhaltnis zwischen steigenden Kosten
und stagnierenden Abgabepreisen durchaus nichts
Neues. Die Dramatik der aktuellen Lage aber hat
uns im VDW veranlasst, mit klaren Worten an die
Offentlichkeit zu gehen: ,Die Grenze der Belast-
barkeit ist erreicht”, heift es zu dem Thema in
einer VDW-Pressemitteilung vom letzten Oktober.
,und wird auch im laufenden Jahr durch erneute

Kostensteigerungen weiter strapaziert”, muss heute leider ¢
hinzufligt werden.

Es besteht also erheblicher Nachholbedarf, um die Kosten-
Preis-Schere zu schlieBen. Erste splrbare Preisanpassungen
far Wellpappenprodukte konnten wir in diesem Frihjahr
realisieren und Marktbeobachter rechnen damit, dass sich
dieser Trend fortsetzen wird. Dabei wird jedes Unterneh-
men seine eigenen Anstrengungen unternehmen,

um eine auskdmmliche Rendite zu erwirtschaf-
ten. Gemeinsam aber kénnen wir dazu bei-
tragen, die wirtschaftliche Bedeutung un-

serer Leistungen noch starker herauszu-
stellen.

Die Verarbeitung zu Wellpappe macht
aus Papier ein echtes
Wertpapier:
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Kaum ein Produkt kommt in den Supermarkt oder an un-
sere Haustilr ohne eine schitzende Hulle aus Wellpappe.
Und der Exportweltmeister Deutschland kénnte auf den
Weltmarkten nicht erfolgreich sein, wenn hochwertige
Maschinen oder Fahrzeugkomponenten auf dem Trans-
portweg nicht verlasslich durch Wellpappenverpa-
ckungen geschitzt wirden.

Machen wir uns bewusst: Wellpappe ist mehr als zu Ver-
packungsmaterial veredeltes Papier. In jeder Verpackung
steckt das Know-how unserer Entwickler, die fur jeden
Kundenanspruch passgenaue Losungen entwickeln. Damit
schaffen wir Mehrwert in vielen industriellen Prozessen
und Lieferketten — wie zum Beispiel im Einzelhandel in
Form von Transport- und Versandverpackungen, Displays
oder Regalverpackungen.

Gute Verpackung bringt unseren Kunden wirtschaftliche
Vorteile. Die Vermeidung von Schaden ist dabei nur die
Basis. Darlber hinaus geht es um einfache Handhabung,
gute Raumnutzung, Maschinenlesbarkeit, Marketingeig-
nung oder die verbraucherfreundliche Gestaltung im Ver-
sandhandel. Um diese Effekte fur alle Marktteilnehmer
noch besser nutzbar zu machen, tauscht sich der VDW
mit Konsumguterherstellern und Handelsunternehmen
Uber Optimierungsmdglichkeiten aus. Auch in diesem
Jahr werden wir das Gesprach suchen.

Zum Wertbeitrag unserer Industrie gehért auch, dass wir
standig innovative Losungen flr eine nahezu unbegrenzte
Vielfalt von Verpackungsaufgaben entwickeln. Wer sich
ein Bild von der Innovationsstarke der Unternehmen ma-
chen mochte, hat in diesem Herbst eine gute Gelegenheit
dazu. Am 26. September verleihen wir auf der FachPack
in NUrnberg im Rahmen des Forums Wellpappe wieder
den Innovationspreis Wellpappe fur herausragende Neu-
entwicklungen. Erstmals pramieren wir dabei auch Arbei-
ten aus dem Bereich E-Commerce-Verpackungen.

Wie mit Wellpappenverpackungen die digitale Transfor-
mation in der Logistik erfolgreich umzusetzen ist, hat eine
Untersuchung des Fraunhofer-Instituts 2017 anschaulich
gemacht. Den Studienautoren zufolge werden nicht nur
die Logistikprozesse immer intelligenter, sondern auch die
Transportverpackungen. ,Die Zukunft hei3t Smart Packa-
ging”, so die Uberzeugung der Fraunhofer-Experten. Ganz
gleich ob Sensorik kunftig Gber Art, Menge und Zustand
der Verpackungsinhalte Auskunft gibt oder Auto-ID-Syste-
me die Papierfaserstruktur von Paketen wie einen Finger-
abdruck lesen werden und damit Etiketten Uberflissig
machen — unsere Kunden kdénnen heute schon sicher sein,
dass ihre Verpackung in Zukunft so ,smart” sein wird, wie
es die technischen Neuerungen der Logistik verlangen.

Und noch etwas macht deutlich, wie wertvoll Wellpappe
fur Wirtschaft und Gesellschaft ist. Wellpappe ist das nach-
haltige Verpackungsmaterial Nummer eins. Vor dem Hin-

tergrund der immer offensichtlicher werdenden Probleme
mit schwer abbaubaren Kunststoffverpackungen und den
lauter werdenden Rufen nach geschlossenen Stoffkreis-
laufen bieten wir 6konomisch und 6kologisch vorteilhafte
Losungen. Hergestellt aus nachwachsenden Rohstoffen
wird Wellpappe hierzulande seit Jahrzehnten vollstandig
wiederverwertet. Umweltexperten meinen, dass dieser eta-
blierte Stoffkreislauf wertvolle Beitrdge zu Ressourcen-
schonung und Klimaschutz leistet. Damit auch dieser As-
pekt des , Wertpapiers Wellpappe” weiter Gehor findet, en-
gagieren sich die VDW-Unternehmen weiter im Forum
Okologisch Verpacken (FOV). Im Rahmen dieses , Think-
Tanks” fur die Starkung des Kreislaufprinzips tauschen
wir uns auch in diesem Jahr mit Wissenschaftlern,
Politikern und Umweltorganisationen aus.

Wir kénnen stolz sein auf unser Produkt, das ge-
rade in Zeiten von Digitalisierung, Globalisierung
und wirtschaftlichem Aufschwung besonders
gefragt ist. Das Bewusstsein fur den Wert
unserer Leistungen ist der erste Schritt,

damit der anhaltende Markterfolg auch
tragfahige Zukunftsperspektiven far
alle Hersteller mit sich bringt.

Ihr

Dr. Steffen P. Wirth
Vorsitzender des

Verbandes der Wellpappen-
Industrie e.V.



Smart Packaging: Einer Fraunhofer-Studie zufolge sind
Wellpappenverpackungen das Riickgrat der Logistik 4.0.




Die Wellpappenindustrie schaut mit zwiespaltigen Gefiithlen auf 2017
zuriick. Erneute Absatzrekorde stehen einem stetig wachsenden
Kostendruck gegeniiber. Fiir viele VDW-Mitglieder ist die Grenze der
Belastbharkeit erreicht.

Wellpappenabsatz 2013-2017 in Millionen m2 Eine florierende Binnenkonjunktur und der anhaltende

(absolute Zahlen; nur VDW-Mitglieder) E-Commerce-Boom haben der Wellpappenindustrie 2017

eine Rekordnachfrage nach ihren Produkten beschert. Die

im VDW organisierten Unternehmen konnten 7,8 Milliarden
Quadratmeter Wellpappe absetzen — etwa die Halfte der
Flache von Thiringen. Gegeniiber dem Vorjahr betrug die
Steigerung 3,0 Prozent absolut bzw. 4,3 Prozent je Arbeits-
tag. Und auch im laufenden Jahr halt der Trend an. So erziel-
ten die VDW-Mitglieder im Januar 2018 ein Absatzplus von

6,6 Prozent. Im Februar waren es 5,7 Prozent.

2013 2014 2015 2016 2017 AuBergewdhnlich war das Berichtsjahr allerdings auch in
negativer Hinsicht. Die Wellpappenhersteller mussten eine
Verteuerung beim mit Abstand wichtigsten Rohstoff, dem
Wellpappenrohpapier, um bis zu 27 Prozent verkraften. Die
dramatischen Kostensteigerungen konnten jedoch nur un-
zureichend durch héhere Verkaufspreise fur Wellpappen-

. . i erzeugnisse kompensiert werden. Entsprechend angespannt
Entwicklung der Papierpreise 2013-2017

182,7 ist die wirtschaftliche Situation der Unternehmen.
180
Papierpreise (EUWID) 1744 Korrektur dringend notwendig

170 Um die durch die Kostensteigerung entstandene Ertrags-
lUcke zu schlieBen, hatte die Industrie rein rechnerisch ihre
160 Abgabepreise um rund 13,5 Prozent erhéhen mussen.
§ 150 Davon waren die tatsachlich erzielten Aufschlage auf die
é Wellpappenpreise allerdings weit entfernt: Wellpappe kos-
S 140 tete 2017 im Durchschnitt 53,1 Cent pro Quadratmeter
§ und damit nur 1,1 Prozent mehr als 2016. Zusatzlich be-
8 130 lastend wirkten sich fur die Wellpappenerzeuger héhere
120 Lohn- und Frachtkosten aus. Und der Preisauftrieb bei den

Wellpappenrohpapieren halt auch in den ersten Monaten

2013 .
des Jahres 2018 unvermindert an.

2014 2015 2016 2017

2018 |

06



Die unvermindert starke Inlandsnachfrage fordert
den Absatz von Wellpappenverpackungen.

.
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Der wachsende Versandhandel ist ein
wichtiger Wachstumstreiber fiir die
Wellpappenindustrie.

Mit verhaltenem Optimismus registrieren die Unternehmen
der Wellpappenindustrie erste Anzeichen fir eine leichte
Korrektur der wirtschaftlichen Schieflage. Zum Jahresbe-
ginn zogen die Abgabepreise fur ihre Produkte um 5,5 Pro-
zent an. Ein Grund fur die unzureichende oder verspatete
Weitergabe der gestiegenen Kosten an die Kunden aus den
verpackenden Industrien sind beispielsweise lange Vertrags-
laufzeiten mit entsprechender Preisbindung.

Wirtschaft wéchst weiter

Trotz besorgniserregender protektionistischer Tendenzen in
den internationalen Handelsbeziehungen gehen Wirtschafts-
institute in Deutschland und Europa davon aus, dass sich
der wirtschaftliche Aufschwung auch 2018 fortsetzen wird.
Das gilt insbesondere auch fur die weitere Entwicklung
des Versandhandels, der mit seinem hohen Bedarf an ver-
lasslichen und verbraucherfreundlichen Verpackungen ein
wichtiger Wachstumstreiber fur die Wellpappenindustrie
ist. So rechnen die im E-Commerce-Verband bevh organi-
sierten Einzelhandler mit 9,3 Prozent Wachstum fir 2018.
Da sich auch im stationdren Handel die anhaltende Kon-
sumlaune weiter positiv niederschlagen wird und sich die

Exportwirtschaft ebenfalls robust zeigt, erwartet der VDW
im laufenden Jahr ein Absatzplus von 3,9 Prozent pro Ar-
beitstag.

Stabile Beschaftigung — Chancen fiir Berufseinsteiger

In der Wellpappenindustrie waren im Jahresdurchschnitt
2017 knapp 17.000 Menschen beschaftigt und damit rund
500 mehr als im Vorjahr. Die Statistik belegt, wie sicher die
Arbeitspldtze in der Branche sind. Seit vielen Jahren sind
die Beschaftigtenzahlen konstant oder zeigen eine leichte
Aufwartsbewegung. Das gilt, obwohl durch Automatisie-
rung enorme Produktivitatsfortschritte gemacht wurden
und vor allem einfache Tatigkeiten heute Uberwiegend

durch Maschinen ersetzt sind. Gewachsen ist dagegen der
Bedarf an qualifizierten Mitarbeitern fir die Bedienung und
Wartung der immer aufwandigeren Anlagentechnik oder
auch fur neue Dienstleistungen in der Verpackungsbera-
tung. Auch die Wellpappenhersteller sehen mit Sorge auf
den sich zuspitzenden Mangel an Fachkraften in Deutsch-
land. Ein besonderer Schwerpunkt in der Personalakquise

bildet daher die Nachwuchsarbeit. So betragt der Anteil

der Auszubildenden konstant 5,3 Prozent der Beschaftigten.



Abnehmerindustrie nach Wellpappenumsatz
(nur VDW-Mitglieder)

Chemische Industrie
10,3 %

Papier- und Druckerzeugnisse

4.2 % Nahrungs- und
Genussmittel
Elektroindustrie I
4,1 %
Gummi- und Kunststofferzeugnisse /.
3,7 %
Landwirtschaft
3,4 %

Sonstiges
36,8 %

Metallverarbeitun

3.2 %
Stand: April 2018

Marktstruktur bei Transportverpackungen

Folien Wellpappe
11.0% 65,1 %
Vollpappe
8,6 %
Holz
8,4 %
Kunststoff
6,9 %

Drei- und mehrfarbige Bedruckung 2013-2017 in Prozent

(nur VDW-Mitglieder)

0% 5% 10 % 15 % 20 %
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2016
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2014

2013
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Interview mit Christoph Minhoff, Hauptgeschaftsfiihrer der
Bundesvereinigung der Deutschen Ernahrungsindustrie

Christoph Minhoff

Auf der diesjahrigen Internationalen Griinen Woche stand
das ,Essen der Zukunft“ im Fokus. Was wird den Ver-
brauchern kiinftig schmecken?

Die Menschen kénnen sich auf eine groBe Vielfalt von

Lebensmitteln in ausgezeichneter Qualitat freuen. Sowohl

Start-ups als auch traditionelle Unternehmen sorgen mit

ihren innovativen Produktideen fir eine genussvolle Aus-
wahl, die ganz nah an den Bedurfnissen der Menschen ist.

Kaum eine andere Branche ist so innovativ wie die Lebens-
mittelindustrie. Gleichzeitig sehen wir uns der hartesten
Jury gegentiber. Denn: Gekauft wird, was schmeckt! Alles
andere verschwindet aus den Regalen der Supermarkte.

10

Nach Einschitzung des Hauptgeschiftsfiihrers der Bundes-
vereinigung der Deutschen Erndhrungsindustrie entspricht
Wellpappe in einem hohen MaBe kreislaufwirtschaftlichen
Anforderungen.

Ob den Verbrauchern kunftig Insekten, Algen oder Omas
Schweinebraten schmecken, entscheiden sie selbst. Die
Erndhrungsindustrie steht als verlasslicher Partner an ihrer
Seite.

Wenn’s ums Essen geht, spielt der Kampf gegen Ver-
schwendung eine groBe Rolle. Welchen Beitrag leisten
dabei Verpackungen?

Lebensmittelverschwendung ist ein intensiv diskutiertes
Thema. Weltweit landen jahrlich rund 1,3 Milliarden Ton-
nen Nahrungsmittel auf dem Mull — in Deutschland sind
es rund 11 Millionen Tonnen. Dieser Befund ist sowohl




unter sozial-ethischen als auch unter 6kologischen und
o6konomischen Aspekten problematisch. Einerseits hun-
gern global noch tUber 800 Millionen Menschen, anderer-
seits tragen nicht verzehrte Lebensmittel zum klimaschad-
lichen AusstoB von Treibhausgasen sowie einer ineffizienten
Land- und Wassernutzung bei.

Verpackungen spielen in diesem Kontext eine wichtige
konstruktive Rolle. Sie schiitzen die Lebensmittel vor Be-
eintrachtigungen und Verderb und sorgen somit dafdir,
dass sie einer bestimmungsgemaBen Nutzung durch die
Konsumenten zugefiihrt werden. Dazu tragen im Ubrigen
auch die verschiedenen VerpackungsgréBen bei — bis hin
zu Kleinportionen —, die einen bedarfsentsprechenden
Verbrauch ermdéglichen. Damit wirken sie dem Wegwerfen
und der Lebensmittelverschwendung entgegen.

Wie wichtig ist den Verbrauchern das Thema Nachhaltig-
keit bei Herstellung und Vertrieb von Lebensmitteln?

Die Nachfrage nach Lebensmitteln unterliegt einem stan-
digen Wandel, der von gesellschaftlichen Entwicklungen

gepragt wird. Nachhaltigkeit ist neben Gesundheit und
Convenience ein wichtiger Trend im Lebensmittelmarkt.
Ein stetig wachsender Anteil der Bevolkerung sieht in einem
umfangreichen Angebot nachhaltig erzeugter Lebensmit-
tel einen besonders wichtigen Beitrag von Erndhrungsin-
dustrie und Lebensmittelhandel, sich um Nachhaltigkeit
zu kimmern. Nachhaltigkeit ist deshalb in der Branche
gelebte Praxis. Die Nahrungsmittelhersteller stellen sich
der Herausforderung, die Ernahrung in ihrem Wirkungs-
bereich auf eine Weise zu sichern, die fir die Umwelt und
die Menschen tragfahig ist.

Welche Rolle spielen Stoffkreisldufe beim Erreichen von
Nachhaltigkeitszielen?

Stoffkreislaufe sind das Sinnbild der Kreislaufwirtschaft
und damit auch der Nachhaltigkeit. Sie sind darauf ausge-
richtet, den Wert von Produkten, Stoffen und Ressourcen
innerhalb der Wirtschaft so lange wie moglich zu erhalten,
den Einsatz von Ressourcen zu minimieren und dabei gleich-
zeitig so wenig Abfall wie moglich zu erzeugen. Damit wird
o6konomischen und 6kologischen Belangen gleichermal3en
Rechnung getragen.

Lebensmittelhersteller sind Hauptabnehmer von Wellpap-
penverpackungen. Was leistet Wellpappe fiir die Food-
Industrie?

Wellpappe findet in der Ernahrungsindustrie insbesondere
als Transportverpackung Verwendung. Es handelt sich um
ein Verpackungsmaterial, das sich durch eine hohe Funktio-
nalitat auszeichnet. Dartiber hinaus entspricht es in einem ho-
hen MaBe kreislaufwirtschaftlichen Anforderungen: Es wird
aus nachwachsenden Rohstoffen und Recyclingmaterialien
hergestellt und weist eine sehr hohe Recyclingquote auf.

Essen per Mausklick ist in Deutschland noch kein Mega-
trend. Welches Potenzial sehen Sie? Wird es besondere
»E-Food-Verpackungen“ geben?

Es deutet vieles darauf hin, dass insbesondere die Bedeu-
tung des Online-Versands von Lebensmitteln als alternativer
Absatzkanal zukdnftig zunehmen wird. Diese Variante des
B2C-Geschéfts stellt zusatzliche Anforderungen an die Kon-
fektionierung und den Versand der online bestellten Lebens-
mittel. Verpackungen aus Wellpappe erscheinen dabei be-
sonders geeignet, sich zu profilieren und zusatzliche Ab-
satzmdglichkeiten zu generieren.

Stichwort Zukunft: Wie sehen die Lebensmittelverpa-
ckungen von morgen aus?

Verpackungen stehen unter anderem im Fokus kreislauf-
wirtschaftlicher Uberlegungen der Politik — sowohl auf euro-
pdischer als auch nationaler Ebene. Sie missen zukUnftig
insbesondere den Anforderungen der Ressourceneffizienz
entsprechen. Das bedeutet, dass sowohl der Recyclingein-
satz bei der Herstellung dieser Verpackungen als auch die
recyclinggerechte Konzeption der Behaltnisse eine immer
wichtigere Rolle spielen werden. Dies erfordert fur die ge-
samte Lieferkette kontinuierliche Optimierungsprozesse.
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Der VDW informiert die Offentlichkeit umfassend iiber die Leistungsfihig
2017: die Verbraucherkampagne ,,Mach’s flach!“, Verpackungen als Dig

Medientag mit Flugma_ngos.

Das MaBnahmenspektrum des Verbandes ist breit. Es reicht
von der Organisation und Durchfihrung von Kundenver-
anstaltungen, beispielsweise auf der weltgroBten Ernah-
rungsmesse Anuga, Uber kontinuierliche Pressearbeit und
die Herstellung eines regelmaBig erscheinenden Kunden-

magazins bis hin zur richtigen Social-Media-Strategie, um
potenzielle Auszubildende fir die Branche zu interessieren.

Auch die Information der Verbraucher hat der VDW langst
als Handlungsfeld festgelegt — und die verlangen recycling-
fahige Verpackungen. Das bestatigen seit Jahren immer wie-
der verschiedene Umfragen. Neue Brisanz hat das Thema
gewonnen, seit die Vermullung der Umwelt durch Plastik-
partikel, die unter anderem von Verpackungen stammen,

12

nun auch Deutschland erreicht hat. Als Kreislaufverpackung
par excellence bietet sich Wellpappe fur eine groBe Anzahl
von Verpackungsaufgaben als 6kologische und zukunftsfa-
hige Alternative an. Die stark wachsende Nachfrage zeigt:
Wellpappe liegt im Trend.

Flachmachen ist angesagt

Damit das Recycling gebrauchter Wellpappenverpackungen
perfekt funktioniert, ist vermehrt auch Verbraucherauf-
klarung gefragt. In Zeiten des boomenden Online-Handels
fallen immer mehr Versandverpackungen zuhause bei den
Verbrauchern an. Diese haben es daher in der Hand, die
Effizienz des Stoffkreislaufs weiter zu steigern, indem sie
die gebrauchten Kisten und Schachteln méglichst flachge-
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keit der Wellpappe. Hier sind die Highlights der Kommunikation m
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legt in die Tonne geben. Der Effekt: Flachgemacht passen - £
achtmal mehr Kartons in die Tonne als aufgerichtet. Das
schont nicht nur die Etats der Kommunen — es ist auch ativ, wenn es um das Flachmachen geht. Die Beispiele auf

viel 6kologischer. den @machsflach-Facebook- und Instagram-Seiten zeigen

jedenfalls deutlich, dass 6ko-korrektes Verhalten durchaus
Mit einer StraBenaktion hat der VDW 2017 die Initiative SpaB machen kann. Fortgesetzt wird die Kampagne im lau-
ergriffen und die Verbraucher mit dem Slogan ,Mach’s fenden Jahr mit Kooperationsangeboten an Kommunen
flach!” zu umweltbewusstem Verhalten aufgefordert. und Versandhandler.

Dabei zeigt sich: Verbraucher sind einfallsreich und kre-

13
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Smarte Verpackung

Ebenfalls ein Trendthema, das alle Wirtschafts- und Lebens-
bereiche durchzieht, ist die digitale Transformation. Doch
nicht nur Bits und Bytes werden unsere Zukunft pragen.
Die weitgehend automatisierten Warenstréme von morgen
setzen auch auf Hardware. Dazu zahlen Verpackungsma-
terialien, die auch kunftigen Anforderungen der Logistik
gewachsen sind — allen voran Wellpappe. Die wird voraus-
sichtlich aber noch etwas ,intelligenter” als heute sein.

Was das hei3t, hat sich das Fraunhofer-Institut fir Material-
fluss und Logistik IML 2017 genauer angeschaut: Ob Sen-
sorik, Fingerprint-ID, Near-Field-Communication oder RFID-
Funkchips — Wellpappe lasst sich mit allen Technologien
kombinieren und bietet damit ideale Voraussetzungen fur
die Logistik 4.0. Uber die digitale Transportverpackung der
Zukunft berichteten VDW-Medien und die Fachpresse ein-
gehend. Ein ausfihrlicher Beitrag zu den Studienergeb-
nissen ist auf den Presseseiten des VDW-Internetauftritts
verfligbar.

Medienvertreter ein Bild davon machen, welche heraus-
ragende Bedeutung verlasslicher Produktschutz Gber meh-
rere Klimazonen hinweg hat.

Ob Rosen aus Kenia, Kobe-Rind aus Japan oder Mangos
aus Costa Rica — die hochwertigen, aber empfindlichen
GUter mussen sich auch nach ihrem Weitertransport per
Lkw nach Hannover, Stuttgart oder in europaische Nach-
barlander in perfekter Qualitat prasentieren. Das gewahr-
leistet Wellpappe aufgrund ihrer Stabilitat, aber auch,
indem das naturliche Fasermaterial Feuchtigkeitsschwan-
kungen in den Verpackungen ausgleicht.

Werbung wirkt

Wer regelmaBig die wichtigsten Medien der Verpackungs-
und Konsumgtiterindustrie liest, kennt sie: die VDW-Image-
kampagne. Mit ihrer eingangigen Bildsprache und den

meist augenzwinkernden, manchmal auch provokanten
Botschaften Uberzeugen die Motive seit vielen Jahren das
Publikum. RegelmaBige Befragungen der Lebensmittel Zei-

Der VDW-Medientag 2017 fiihrte die Journalisten zum Frischezentrum des Frankfurter Flughafens.

Obst fliegt erster Klasse

lhre Starken in einem sehr speziellen Logistiksektor zeigten
Wellpappenverpackungen beim Medientag 2017. Der fuhrte
die teilnehmenden Journalisten an den Frankfurter Flug-
hafen — in das , Perishable Center”, in dem taglich bis zu
700 Tonnen Frischwaren in zwanzig verschiedenen Kihl-
bereichen umgeschlagen werden. Dort konnten sich die

tung, bei denen die Kampagne mit anderen Werbekon-
zepten verglichen wird, bestdtigen die herausragende

Kommunikationsleistung der Wellpappenwerbung. Ein be-

sonderer thematischer Schwerpunkt lag 2017 auf Umwelt-
themen — unter anderem mit dem Auftritt eines Dinosauri-
ers, der sinnbildlich fur die 6kologisch problematischen fos-
silen Rohstoffquellen der Kunststoffverpackungen steht.



& Nur Dinosaurier setzen
& Dei Verpackungen noch

auf fossile Rohstoffe.

Die Evolution
ist Weiter!

Verpackungen der Zukunft aus Wellpappe. \/D

www.wellpappen-industrie.de Die Wellpappenindustrie

Die Fachanzeigen des VDW erzielen Spitzenwerte im Wetthewerbsvergleich.

Nachwuchs fiir eine stabile Branche

Nicht zuletzt wegen ihrer Umweltvertrag-
lichkeit ist Wellpappe so gefragt wie nie.
Zahlreiche Umfragen belegen: Verbraucher
wollen 6kologische Verpackungen, die aus
Papier hergestellt werden. Und weil immer
haufiger online eingekauft wird, steigt der
Bedarf an leistungsfahigen und umwelt-
vertraglichen Versandkisten und -schach-
teln — gute Aussichten fur die Zukunft der
Wellpappenindustrie, die seit Jahren stabile
Wachstumsraten vorweisen kann. Auch die
Zahl der Arbeitsplatze ist gleichbleibend
hoch. Das macht die Branche besonders
interessant fUr junge Menschen, die einen
Beruf mit Perspektive erlernen wollen.

Rund 5,3 Prozent der Beschaftigten in den
VDW-Mitgliedsunternehmen sind Auszu-
bildende. Vom Packmitteltechnologen bis
zum Industriekaufmann bietet die Verpa-
ckungsindustrie rund 20 berufliche Ein-
stiegsmaoglichkeiten — und ist standig auf

der Suche nach geeignetem Nachwuchs.

UnterstUtzt werden die Unternehmen da-
bei vom VDW mit seinen Online-Angebo-
ten fir jungere Zielgruppen. Der Facebook-
Auftritt des Verbandes ,, Ausbildung. Well-
pappenindustrie” halt vielfaltige Informati-
onen zu den verschiedenen Berufsbildern

in der Branche bereit und bietet fur die
einzelnen Berufe auch eine bundesweite
Ubersicht der jeweiligen Ausbildungsbe-
triebe.

Wellpappe ist angesagt — als Verpackung,

Werkstoff, Inspiration. Um jungen Men-
schen das vor Augen zu fihren, prasentiert

der Verband auf Facebook auch ungewdhn-
liche, oft spektakuldare Anwendungen des
Packstoffs mit der Welle: Von Hightech-Pro-
dukten wie Elektroautomobilen und Fahr-
radern Uber coole Mobel und Kunstwerke

bis hin zu imposanten Installationen erfah-
ren die User, was mit Wellpappe alles mog-
lich ist. Und wer dabei Lust auf mehr be-
kommt, findet auf dem Wellenreiter-Blog
weitere Geschichten Uber Wickelh&user,
Planwagen und Musikinstrumente — na-

tarlich alles aus Wellpappe.

Mit Anzeigen auf Facebook und Bei-
trdagen in der Regionalpresse spricht
der VDW interessierte Jugendliche an.
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In seinem Gastbeitrag erlautert Michael Kuhndt, Executive Director des
warum Multi-Stakeholder-Initiativen von Industrie, Handel und Verpack

Verpackungen haben es nicht einfach. Urspringlich be-
stand ihre Hauptaufgabe in der sicheren Aufbewahrung

sowie dem Transport von Gltern. Mit voranschreitender

Zeit kamen jedoch weitere Anforderungen dazu. Nicht

nur praktisch und funktional sollten sie sein, sondern am

besten auch noch optisch ansprechend, guinstig und leicht.
Damit jedoch nicht genug: Bereits im Jahr 2002 warfen die
Begriinder des Cradle-to-Cradle-Konzepts Michael Braungart
und William McDonough die Frage auf, wieso wir zum Bei-
spiel Shampoo-Flaschen herstellen, die viele Jahre langer
halten als der Inhalt.

Das Bewusstsein fur und der Anspruch auf Nachhaltigkeit
steigen ebenso wie der Verbrauch von Produktverpackungen
in Deutschland. 2012 betrug der Verpackungsabfall noch
16,6 Millionen Tonnen, 2014 waren es bereits 17,8 Milli-
onen Tonnen und ein Jahr spater 18,2 Millionen Tonnen
(Umweltbundesamt 2016/2017). Dafur gibt es viele Grin-
de: Veranderte Konsumgewohnheiten beispielsweise wer-
den besonders an der ,To-go-Mentalitat” sichtbar, neue

Produkte und Gestaltungsmdglichkeiten wecken Begehr-
lichkeiten nach einer noch attraktiveren Verpackung.

Wachsendes Verpackungsaufkommen

Insbesondere aber tragt der immer weiter wachsende

Online-Versandhandel seinen Beitrag zum steigenden Ver-
packungsaufkommen bei. Bereits 52 Prozent des deut-

schen Paketvolumens resultieren aus dem Einkauf im In-

ternet! Damit jedoch sind weitere Anforderungen an das

Verpackungsmaterial verbunden. Die Verpackung soll aus

Kostengriinden mdglichst klein, kompakt und gut hand-

habbar sein, auBerdem muss sie das Produkt bis zur Haus-
tur des Konsumenten schiitzen. Dieser Verbraucherwunsch
nach Verpackungsvielfalt muss jedoch in Einklang gebracht
werden mit den Interessen der Versandhandler nach groBt-
moglicher Effizienz bei Lagerhaltung und Verpackungs-
Handling. Gleichzeitig erkennen immer mehr Online-Shops
die Moglichkeit, die Versandverpackung als Kommunikati-
onsinstrument zu nutzen.

Angesichts der steigenden Verpackungsmengen wird deut-

lich, warum Nachhaltigkeit eine immer groBere Rolle bei
der Auswahl von Verpackungen spielen muss und auch
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spielt. Auf der Ebene der Gesetzgebung wird dies beispiels-
weise an der kirzlich verabschiedeten EU-Richtlinie zur

.Verringerung des Verbrauchs von kleinen Plastikttten”

deutlich. Diese schreibt vor, dass der Verbrauch von Plastik-
tlten reduziert werden muss — bis Ende 2019 auf maxi-
mal 90, bis Ende 2025 auf maximal 40 Stlck jahrlich pro

Kopf. Noch wesentlich weiter wird die Anfang Januar in

einem ersten Entwurf vergffentlichte EU-Strategie zu Kunst-
stoffen gehen. Diese sieht vor, dass bis 2030 alle Kunststoff-
verpackungen auf dem EU-Markt recyclingfahig sein mis-
sen. Das Schlagwort heiBt Kreislaufwirtschaft: Losungsan-
satze im Bereich Wiederverwendbarkeit sowie Wiederver-
wertbarkeit missen und werden eine zentrale Rolle spie-
len. Auf den ersten Blick betrifft dies lediglich Plastikverpa-
ckungen, eine solch umfassende Strategie wird aber mit Si-
cherheit Auswirkungen auf Verpackungen allgemein haben.

Sinnvolle Alternativen

Natdrlich ist die Botschaft auch bei Industrie und Handel
langst angekommen. Es gibt kaum einen Konsumguterher-
steller, der seine Entscheidungen bei Verpackungsfragen
nicht mit der eigenen Nachhaltigkeitsstrategie abgleicht.
Und das nicht zuletzt weil der Konsument besonders beim
Auspacken seiner Waren feststellt, wie viel Plastik er un-
gewollt mit eingekauft hat und sich fragt, ob es nicht sinn-
vollere Verpackungsalternativen gibt. Auch der deutsche
Lebensmitteleinzelhandel hat die Botschaft verstanden: Re-
we schafft die Plastiktlte ab, Lidl will bis 2025 den Kunst-
stoffgehalt der Verpackungen seiner Eigenmarken um 20
Prozent senken, Aldi Sid hat in den letzten funf Jahren sein
Verpackungsaufkommen um 8 Prozent senken kénnen und
auch fur Edeka ist die Reduzierung des Verpackungsmate-
rials ein Kernelement der Nachhaltigkeitsstrategie.

Die perfekte Verpackungslésung gibt es allerdings nicht.
Die grundlegenden funktionalen Eigenschaften von Ver-
packungen durfen nicht aus den Augen verloren werden,
zusatzlich stellt fast jedes Produkt eigene Anforderungen

an seine Verpackung — dies erfordert besonders im Food-
Sektor innovative Losungen. Letztlich ist das Verhalten des
Kunden eine ganz zentrale EinflussgroBe fur die Beurtei-
lung der Nachhaltigkeit von Verpackungsalternativen. Eine
solche Herausforderung sollte gemeinsam angegangen




werden und die Vergangenheit hat gezeigt, dass pass-
genaue Innovationen im Nachhaltigkeitsbereich besonders

gut im Rahmen von Multi-Stakeholder-Initiativen gelingen.

Das bedeutet, Vertreter von Unternehmen, NGOs, Ver-
brauchergruppen und aus dem offentlichen Sektor zusam-
menzubringen, um gemeinsam angemessene Losungen

Collaborating Centre on Sustainable Consumption and Production (CSCP),
ungsherstellern fiir Fortschritte in puncto Nachhaltigkeit wichtig sind.

zu entwickeln. Denn klar ist, egal ob Reduktion von Ver-
packungen oder Recycling: Es gibt viele verschiedene
Ansatze, die in der Summe zum erwinschten Ziel fihren
- nachhaltige, ressourcenschonende und damit auch at-
traktive Verpackungen fir alle!

Executive Director,
CSCP

V &

cscp

COLLABORATING CENTRE ON SUSTAINABLE
CONSUMPTION AND PRODUCTION

Das CSCP (Collaborating Centre on Sustainable Consump-
tion and Production) ist ein internationaler gemeinnutziger
Think- und Do-Tank. Zusammen mit Unternehmen, politi-

schen Organisationen und zivilgesellschaftlichen Akteuren
verfolgt das CSCP seine Mission, Nachhaltigkeit im Massen-
markt zu etablieren. Dabei arbeitet das CSCP mit einem

kooperativen Ansatz, der sich auf die Zusammenarbeit di-
verser Organisationen Uber Landergrenzen und Sektoren
hinweg stlitzt. Gemeinsam identifiziert, optimiert und ska-
liert das CSCP transformative Erfolgsgeschichten mit dem

Ziel, ein nachhaltiges und gutes Leben fir alle zu gewahr-
leisten.

FORUM o ™
Okologisch J
Verpacken - '-

Das Forum Okologisch Verpacken ist eine Initiative der
Wellpappenindustrie, um gemeinsam mit NGOs, Verban-
den und Wissenschaft an der Zukunft der Kreislaufwirt-
schaft zu arbeiten.
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Mit dem Forum Okologisch Ve__rpacken engagiert sich die Wellpap-
penindustrie in Deutschland, Osterreich und der Schweiz fur die
Starkung der Kreislaufwirtschaft.
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Wenn es um den Umweltschutz geht, haben Verpackungen
einen schweren Stand. Die Frage, wie man sich ihrer nach
Gebrauch entledigt — sie ent-sorgt —, treibt seit Jahrzehnten
die Umweltdiskussion. Dem bedenkenlosen ,Wegschmei-
Ben” von Flaschen, Dosen, Bechern und Folien hat bereits

Anfang der 90er Jahre der Gesetzgeber einen Riegel vor-
geschoben. Mit der vom damaligen Umweltminister Klaus

Topfer ausgearbeiteten Verpackungsverordnung von 1992
begann die Ara der Gelben Sécke und Tonnen. Deutsche

Verbraucher entwickelten sich zu Weltmeistern der Mull-
trennung. Die Erkenntnis, dass Recycling ein wertvoller Bei-

trag zum Schutz der Umwelt und zur Schonung von Res-

sourcen sein kann, wurde Allgemeingut.

Wenn es beim Recycling hakt

FUr einige Materialfraktionen, insbesondere Kunststoffe,

sieht die Recycling-Realitat allerdings auch nach tber 25

Jahren intensiver Verpackungsregulierung noch eher grau

als griin aus. Nach Schatzungen der deutschen Entsorgungs-
wirtschaft werden bis zu 70 Prozent des gesammelten Plas-
tiks in den Ofen der Millverbrennungsanlagen und Zement-
fabriken verfeuert. Viele Medien berichten auBerdem tber
okologische und gesundheitliche Langzeitfolgen, wenn das

biologisch nur schwer abbaubare Material in die Umwelt
gelangt und anschlieBend Gber Jahrzehnte in Form von
.Mikroplastik” Probleme verursacht.

Perfekter Stoffkreislauf

Wie Recycling reibungslos funktioniert, macht dagegen
die Wellpappenindustrie vor: lhre Verpackungen fallen in
groBen Mengen sortenrein im Handel an und landen an-
schlieBend als gefragter Recycling-Rohstoff in den Papier-
fabriken. Mit dem boomenden E-Commerce kommen seit
einigen Jahren auch immer mehr Verbraucher in Kontakt
mit Kartons aus Wellpappe. Die allermeisten wissen, dass
auch aus dem Zalando- oder Amazon-Karton wieder ein
Papierprodukt wird, wenn sie die Verpackungen in die Alt-
papiertonne geben. So bleibt der Kreislauf in Schwung. Und
auch wenn es wirtschaftlich keine groBe Rolle spielt: Die
Tatsache, dass Wellpappe als organisches Material kom-
postierbar ist und sogar als Gartenhelfer Verwendung fin-
det, ist ein weiterer 6kologischer Pluspunkt.

Stoffkreislauf Wellpappe als Modell
Was also liegt naher, als die guten Erfahrungen mit ei-
nem perfekt recyclingfahigen Material fur alle Wirtschafts-



Online-Shoppiﬁg-'Bﬁm

Durch den Online-Shopping-Boom gelangen
immer mehr Wellpappenverpackungen in die
Haushalte. Die Verbraucher konnen sie nach
dem Auspacken ganz leicht dem Recycling
zufiihren.
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Peter Feller

Der stellvertretende Hauptgeschéftsfiihrer der
Bundesvereinigung der Deutschen Erndh-
rungsindustrie berichtete iiber die ,,Kreislauf-
wirtschaft in der Erndhrungsindustrie* — und
stellte die gleichnamige Broschiire vor.

bereiche noch besser nutzbar zu machen? Mit dieser Ziel-
setzung engagiert sich der VDW beim Forum Okologisch
Verpacken (FOV). Dieser Think-Tank der deutschspra-
chigen Wellpappenverbande mit einem Beirat aus Vertre-
tern von Kundenbranchen, NGOs und Wissenschaftlern

hat auch 2017 wieder sehr erfolgreich wertvolle Impulse

zur Starkung der Kreislaufwirtschaft gegeben. Zielgrup-
pen sind dabei die Abnehmerindustrien, Handelsunter-

nehmen und Meinungsbilder aus Politik und Umweltver-

banden. Neben Publikationen, Forschungsbeteiligungen

und Kontaktarbeit fokussierte sich die Arbeit auf ein be-

sonderes Highlight: ,Griner verpacken” — eine Diskussi-

onsveranstaltung, die dem dringlichen Thema auf der

weltgroBBten Erndhrungsmesse Anuga eine Blhne ge-

boten hat.

Top-Veranstaltung auf der Anuga

Eingeladen hatte das FOV gemeinsam mit der Bundesver-
einigung der Deutschen Ernahrungsindustrie (BVE). Gerade
die Lebensmittelhersteller und ihre Partner im Handel sind
sehr daran interessiert, die Prinzipien des Stoffkreislaufs auf

Basis nachwachsender Rohstoffe flir sich nutzbar zu ma-
chen. Am Stand der BVE fanden sich deshalb auch viele
Nachhaltigkeitsverantwortliche groBer deutscher Handels-
unternehmen ein. Gerade in Unternehmen mit direktem

Verbraucherkontakt stehen die Zeichen auf effizientes
Recycling. Veronika Pountcheva, beim Handelskonzern

© Mareike Tocha

METRO weltweit fir Nachhaltigkeitsfragen verantwortliche
Gesprachspartnerin, formulierte es so: ,Wir fragen uns:
Wie kédnnen wir mehr in Wellpappe verpacken? Flr uns ist
besonders wichtig: so wenig Plastik wie mdglich, unter an-
derem weil wir als einer der groBten Handler fur Fisch
besonders sensibel mit dem Thema ,Kunststoff im Meer’
umgehen.”

Mit Oko-Effizienz punkten

Aus Sicht des FOV-Generalbevollmichtigten und VDW-
Geschaftsfuhrers Dr. Oliver Wolfrum fuhrt kein Weg an
der Ausrichtung der Verpackungsindustrie an effizienten
Stoffstromen vorbei. , Wer klnftig nicht schlissig darstellen
kann, was er zur Minderung der CO,-Emissionen und zur
Ressourcenschonung beitragt, stellt sich ins Abseits”, zeigte
sich Wolfrum in den Kélner Messehallen Uberzeugt. Be-
statigt wurde er darin von Peter Feller, der als stellver-
tretender Hauptgeschéaftsfuhrer der BVE und Beirat im Fo-
rum Okologisch Verpacken den wachsenden 6ffentlichen
und politischen Handlungsdruck aus seiner taglichen Arbeit
kennt: ,Seit Beginn der Verpackungsgesetzgebung haben
die Unternehmen ihre Hausaufgaben gemacht. Schon aus
Kostengriinden sind die Verpackungen immer leichter ge-
worden.” An 6kologischen Verbesserungen miisse jedoch
kontinuierlich weiter gearbeitet werden. ,Nachhaltigkeit in
Verpackungsfragen ist langst in unserer Branche angekom-
men”, so Feller.



Circular Economy steht deshalb auch in der Getranke-
industrie ganz oben auf der Prioritatenliste. So setzt die Han-
sa-Heemann AG, die mit einer Reihe von Getrankemarken
im deutschen Handel prasent ist, auf Kreislaufprozesse als
wichtigsten Beitrag zur Abfallvermeidung. ,Schon beim De-
sign eines Produkts muss an die Einbindung in den Wert-
stoffkreislauf gedacht werden”, erlauterte Andreas Normann,
Einkaufsleiter des Abfullers, Gberzeugt. Fur sein Unterneh-
men bedeute , griner verpacken”, anhand einheitlicher
okologischer Kriterien Produkte zu entwickeln, die Lebens-
mittel sicher an den richtigen Ort bringen und nach Gebrauch
die weitere Nutzung des Materials ermdglichen.

»Wir haben nur den einen Planeten

Dass alle diese Anstrengungen letztlich ein gemeinsames
Ziel haben, machte der Umweltprofi in der Runde deutlich.
Alexander Liedke vom WWF betonte die Dringlichkeit, mehr
fur den Umweltschutz zu tun: , Wir verbrauchen mehr Res-

Veronika Pountcheva

© Mareike Tocha

Als Global Director Corporate Responsibility der METRO AG stellte sie
die Frage: ,,Wie kdnnen wir kiinftig mehr Papierverpackungen nutzen,
insbesondere aus Wellpappe?“

sourcen, als unser Planet uns auf Dauer zur Verfiigung

stellen kann.” Verpackungen kénnen seiner Meinung nach
dazu beitragen, die Weichen neu zu stellen, wenn die Még-

lichkeiten des Recyclings noch effizienter genutzt werden.

FOV bringt Wellpappe ins Gesprich

Das groBe Interesse des Publikums, das sich in angeregten
Gesprachen nach der Veranstaltung zeigte, belegt: Okolo-
gisches Verpacken ist keine kurzfristige Modeerscheinung,
sondern ein Megatrend, der Industrie- und Handelsunter-
nehmen herausfordert. Gerade fir die jiingere Manager-
generation, die aktuell Verantwortung Gbernimmt, ist
Nachhaltigkeit langst ein ,,Muss” der Unternehmensfih-
rung. Fur das FOV verbindet sich damit die Perspektive,
die angestoBBenen Dialoge weiter zu vertiefen. Denn: Dem
Stoffkreislauf gehort die Zukunft.
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LOgISTIK mit
Mehrwert

MaBgeschneidert oder modular: Im Obst- und Gemiisesegment
haben Handler und Erzeuger die Wahl, wenn es um Verpackungen
geht. Bei der Entwicklung modularer Systeme arbeitet der VDW
eng mit dem europaischen Dachverband der Wellpappenhersteller
FEFCO zusammen. Mit Erfolg — 2017 wurde der europaweite
Common Footprint Quality Standard eingefuhrt, kurz CFQ.

Auf ihrem Weg vom Erzeuger Uber den Handel bis zum

Verbraucher reisen Apfel, Tomaten und Gurken oft durch

ganz Europa — am besten erster Klasse in Wellpappen-
steigen. Dabei sollen die Friichte frisch und unversehrt die
Einzelhandelsauslage erreichen. Und das so kostengunstig
wie moglich. ,Mit dem europaweit eingefiihrten CFQ-
Standard sind wir einen weiteren groBen Schritt in diese
Richtung gegangen”, sagt Christiane Trumpp vom VDW.

.Damit ist gewahrleistet, dass in der Frischelogistik leistungs-
starke Verpackungen aus Wellpappe in geprifter Qualitat
eingesetzt werden.”

Trumpp muss es wissen. Die Ingenieurin ist Referentin fur
Normung und Technik beim VDW, vertritt die Interessen
der deutschen Hersteller in der CFQ-Arbeitsgruppe der
FEFCO und arbeitet seit 2016 auch im Gemeinschaftspro-
jekt von FEFCO und Lidl mit, in dem die Anforderungen
des Handelsunternehmens an Obst- und Gemdisesteigen
festgelegt werden. Dabei stimmt sie sich eng mit den Ver-
tretern der Mitgliedsunternehmen ab, die sich in der CFQ-
Arbeitsgruppe des VDW engagieren.




Gepriifte Sicherheit

Die Abnehmer profitieren von der Zusammenarbeit der

Branche auf internationaler Ebene: Fur Handler und Er-

zeuger bedeutet der neue Standard ein Plus an Sicherheit.
.Hersteller, die Steigen nach dem CFQ-Standard anbieten

und mit dem Siegel kennzeichnen, missen regelméaBig die

Qualitat und die Einhaltung der Spezifikationen nachwei-
sen”, so Trumpp. , Die Prifungen erfolgen kontinuierlich

durch die nationalen Wellpappenverbdnde mithilfe von

Auditoren und unabhéngigen, akkreditierten Pruflaboren.”
Das heiBt: Wo CFQ draufsteht, steckt garantierte Qualitat

drin.

Common Footprint
Quality Standard

Der logistische Effizienzgewinn entsteht zum einen durch
die standardisierten Bodenmafe, die sich an den Abmes-

Gepriifte Qualitat

. o ) . Klasse D
sungen einer Europalette orientieren. So lassen sich Stei- Max. Filllgewicht
gen unterschiedlicher GréBe ohne Liicken oder Uberhinge 8 kg

auf dem Ladungstrager anordnen. Das gilt auch far die
Steigen unterschiedlicher Hohe, zum Beispiel fur Kirbisse
und Pflaumen. Zum anderen erleichtern ineinandergreifen-

FIRMENNAME

—
"

de Stapelnasen und Aussparungen an den Schmalseiten
der Steigen das Ubereinanderstellen und geben dem Stapel
die notwendige Stabilitdt, um die statischen Belastungen
wahrend Lagerung und Transport unbeschadet zu tber-
stehen.

I

— e T
_-=_ —r_L___r—L__1 Der VDW hat fur den CFQ-Standard Qualitatsregeln und
Nutzungsbestimmungen auf seiner Internetseite bereitge-
Rl <tcllt. Darin finden sich Details zu den Abmessungen von
N______¢ CFQ-Steigen, Empfehlungen zur Palettierung, Informatio-
e " p— r—| nenzuden technischen Spezifikationen und Anforderun-
gen an die Steigen, die Beschreibung der Qualitatskontrol-
le und weitere Informationen. Download unter:
S o | 1 11— wellpappen-industrie.de/wellpappe/standardisierung.html
! | | | | — | |

Der CFQ-Standard stellt die Stapelbarkeit auch bei
unterschiedlichen Abmessungen sicher.
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